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Strategjite e BN-ve

e Strategji — cdo veprim i ndérmarré me géllim
té realizimit dhe rritjes sé fitimit té firmés.

* Profitabiliteti — kthimi nga kapitali i investuar
* Rritja e fitimit — rritja né % e fitimit neto



Zgjerimi né tregun global

. Ofrimi i produkteve apo shérbimeve né
tregjet e huaja;

. Zhvendos aktivitetet e prodhimit né vende ku
ka kosto mé té ulét;

. Krijimi i ekonomive té shkallés nga
eksperienca e marrur;

. Transferimii dijes i fituar né tregun e huaj né
degét tjera



Cfaré strategjie té péerdor biznesi?

* Varet nga njé numér faktorésh:
— Lokacioni;
— Konkurrenca;
— Efikasiteti;
— Diferencimi i produkteve;

— Zvogélimi i shpenzimeve; et;.



4 strategjité specifike

Standartizimit Global

— Ofron produkt standart, pérfiton nga ekonomizimi i shkallés,
lokacioni, specializimi, et;j.

Lokakalizmit

— Kur produktet kérkohen né bazé té shijeve dhe preferencave
lokale

Transnacionale

— Bizneset pérballen me kérkesé pér zvogélim té shpenzimeve por
edhe diferencimin e produkteve

Internacionalizimit

— Nuk ka kérkesé té madhe pér zvogélim té shpenzimeve apo
diferencim té produkteve (ska konkurrence ne mes firmave).



4 strategjite specifike

I madh

Presioni pér zvoglim té
shpenzimeve

| vogél

Strategjia e
standardizimit

Strategjia
transnacionale

Strategjia e
nternacionalizim

Strategjia e
lokalizimit

Pérshtatja e produktit
kérkesave specifike té
konsumatoreve

| vogél | madh

Me rritjen e konkurencés,
ké&to strategji béhen mé
pak té aplikueshme




Pyetje?

Ju faleminderit!



